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Verehrte Leserinnen und Leser,
liebe Kunden und Freunde.

Wir lassen unseren Worten Taten folgen. Nach der Aus-
zeichnung als ,,umweltorientiertestes Unternechmen der
Branche® haben wir unsere Anstrengungen zum Thema
Klimaschutz weiter intensiviert. Mit der Zertifizierung,
in Zukunft Ihre Druckerzeugnisse klimaneutral zu drucken,

lduten wir im Druckhaus Berlin-Mitte gemeinsam mit

Ik

unseren Kunden und Partnern ein neues Zeitalter ein.

Klimaneutrales Drucken ist ganz einfach und die Mehr-
investition pro gedrucktem Exemplar kaum der Rede

wert. Sprechen Sie uns an! Es gibt zurzeit kein besseres
Signal und Image-Markenzeichen, als das Klimaneutral-

Logo auf Thren Broschiiren.

Auch auf der drupa in Disseldorf wird dieses Thema
eine wichtige Rolle spielen. Erneut erwarten wir ein
Feuerwerk an Innovationen. Mehr denn je ist die drupa
ein Pflichttermin fur alle Entscheider der Medienbranchen.
Vielleicht sehen wir uns dort. Zu einem Gedankenaus-
tausch neuer Ideen und Projekte. Ein bisschen hiervon
lesen Sie vorab in dieser mittendrin-Ausgabe. Sozusagen
als ,,Appetitanteger fiir ein personliches Gesprich.

Wir freuen uns darauf.

¢

Thr Herbert Preif3ler

ClimatePartner

Wir sitzen 1n eitnem Boot

ClimatePartner versteht sich als pro-
zessorientierte Strategieberatung und

innovativer Losungsanbieter im Frei-

willigen Klimaschutz. Der Ansatz: In-

tegrierte, nachhaltige und gesamt-
heitliche Losungen bereitstellen und
am Markt anbieten, mit denen sich
Unternehmen und Privatpersonen en-
gagieren und positionieren kénnen.
Lésungen von ClimatePartner gehen
weit iiber die Emissionskompensierung
hinaus. Sie integrieren Minderungs-
und Verhaltensinderungsansitze eben-
so wie Technologieeinsatz und Prozess-
optimierung als Moglichkeiten der
Emissionsreduktion. Inzwischen wur-
den zahlreiche standardisierte Produkte
und Anwendungen entwickelt und in
die Praxis umgesetzt. Hierzu zihlen
unter anderem der ,,ClimatePartner

Druckprozess®, der alle Rohstoffe,

Feucht- und Reinigungsmittel, die Het-
stellungsprozesse (Vorstufe, Druck
und Weiterverarbeitung) selbst, aber
auch Transportwege und Personal-
einsatz pro klimaneutral produziertem
Druckerzeugniss berticksichtigt und
hieraus die CO,-Emission berechnet.
Dartiber hinaus gehéren ,,Climate-
Partner Mobility* mit Konzepten fur
Autohduser, Fuhrparks, Autovermieter
etc., ,,ClimatePartner Events® oder
,,ClimatePartner Toutismus‘ mit Pro-
zessen fur Hotels und kompletten Tou-

rismusorten zu den Standards.

CO,-neutrale EM 2008

Die klimaneutrale Fu3ball-Europa-
meisterschaft 2008 in Osterreich wird
mit Unterstiitzung von ClimatePartner
Realitdt. Hierzu hat die Strategiebera-
tung im Freiwilligen Klimaschutz das
,Klimaschutzteam 2008 ins L.eben

gerufen.

40.000 Tonnen zusitzliches CO,
werden ausgeglichen

»Sponsoren und Forderer einer klima-
neutralen Buropameisterschaft 2008
koénnen ihr Engagement nutzen, um

eine langfristige und nachhaltige Positio-

Wer macht denn sowas?
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nierung im wichtigsten Thema unserer
Zeit zu festigen®, so Dr. Klaus Reisinger,
Geschiftsfuhrer der ClimatePartner
Austria. Insgesamt sollen 40.000 Tonnen
zusitzlich verursachtes CO, durch In-
vestitionen in Klimaschutzprojekte aus-
geglichen werden. Prominenter Sponsor
ist z.B. die BP Austria AG, die 1,5 Cent
pro verkauftem Liter ,,BP Ultimate
Diesel” in den Kompensationsfond
einzahlt. Ziel ist es, nachhaltige Kon-
zepte zu entwickeln, um Klimaschutz
auch Uber die EM 2008 hinaus sinnvoll
in die Unternechmensstrategien und Pro-

duktionsprozesse zu integrieren.

ksscceeened

Internationales Engagement

ClimatePartner ist international ausge-
richtet. Heute ist ClimatePartner in
Deutschland, Osterreich, der Schweiz,
Italien und Frankreich mit eigenen
Tochtergesellschaften sowie in Grof3-
britannien und Gtriechenland tiber Part-
nerunternchmen prisent. ClimatePart-
ner ist damit eines der wenigen Unter-
nehmen in diesem Beteich, das auch
international ausgerichtete Klimaschutz-
strategien und Geschiftsmodelle anbie-

ten kann.
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,,Der durch Mensch und Industtie ver-
ursachte Klimawandel ist heute nicht
mehr wegzudiskutieren”, sagte Frank
Appel, Vorstandsvorsitzender von Deut-
sche Post Wotld Net. Bereits heute ver-
ursacht der Transportsektor 14% der
globalen CO,-Emissionen und gehért
weltweit zu den gréfiten vier Verursa-
chern von Treibhausgasen. In ihren sie-
ben Konzernwerten bekennt sich die
Deutsche Post World Net zu ihrer ge-
sellschaftlichen Verantwortung und setzt
sich als erstes Unternehmen der Branche

ein messbares Klimaschutzziel: Pro ver-

schicktem Brief, pro transportiertem

Container und genutztem Quadratmeter
Flache soll der CO,-Ausstof3 des Kon-
zerns bis zum Jahr 2020 um 30 Prozent

gesenkt werden.

Kundenindividuell mit konzern-
eigenem Carbon-Management

Klimaschutz geht alle etwas an. Als fih-
render Brief- und Paketdienstleister in
Deutschland bietet die Deutsche Post
ihren Privat- und Geschiftskunden die
Moglichkeit, Brief- und Werbesendungen
CO,-neutral zu versenden und damit ei-
nen aktiven Beitrag zum Klimaschutz zu
leisten. Der Markennamen GOGREEN
steht fur alle Produkte und Services, bei
denen die CO,-Emissionen, die beim
Transport entstehen, vollstindig erfasst
und ausgeglichen werden. Durch das
konzerneigene Carbon Management
werden die Emissionen kundenindivi-
duell iber Emissionszertifikate aus in-
ternen und externen Projekten ausgegli-
chen. Alle Projekte entsprechen den
Richtlinien des Kyoto-Protokolls.

CO,-neutraler Versand
der Deutschen Post AG

Die GOGREEN-Produkte unterliegen einer Berechnungsmethode, die einmal jahrlich von der unabhingigen

Zertifizierungsgesellschaft Société Générale de Surveillance SA zertifiziert wird.

Kontinuierlicher Ausbau der GOGREEN-Produktpalette fiir Geschifts- und Privatkunden

Die Deutsche Post wird ihre GOGREEN-Produktpalette auch im Jahr 2008 weiter ausbauen. Nach Briefen
und Paketen fiir Privatkunden und grofie Sendungsvolumen wird GOGREEN in der zweiten Jahreshalfte

auch fiir kleinere Aussendungsmengen verfiigbar sein. Uber den POSTOFFICE-Katalog kénnen dann

GOGREEN Aufkleber bestellt werden.

mit Konzept und System

Magazine und Zeitungen fur Kunden
und Mitarbeiter haben einen hohen Stel-
lenwert. Aktuell, informativ, sympathisch
und kompetent. Perfekt als kreatives
Werkzeug in der Kundenkommunikation,
unverzichtbar als Identifizierungselement

fir die eigenen Mitarbeiter. Keine Image-

broschiire, kein Mailing und kein Pro-

antwortlichen aus Vertrieb und Marketing
geschitzt. Dennoch erscheint ein eigenes
Magazin fir viele Unternehmen noch
immer ein Luxusprodukt zu sein. Zu
komplex als Gesamtprojekt, zu hoch der
Aufwand einer periodischen und hoch-
wertigen Redaktion, zu kostspielig in
Entwicklung und Umsetzung. Die Hiirde

]

duktkatalog vermag Unternehmens-
werte, Innovationskraft, Mitarbeiter-
kompetenz und Kundenorientierung
so anschaulich und nah am Leser zu
vermitteln, wie ein gut gemachtes Kun-
denmagazin. Gibt es einen besseren

Imagetransfer?

Eine komplexe Aufgabe innovativ,
effektiv und preiswert l6sen

Der Wunsch nach einem Kunden- und
Mitarbeitermagazin ist vielfach vor-

handen. Egal ob Mittelstand oder GroB3-
konzern, die Vorteile dieser Losung liegen

auf der Hand und werden von denVer-

scheint vielen zu hoch, schon allein die
Konzeption mit einem Agenturpartner
stoppt oftmals die Euphorie. Dabei ist

die Lésung ganz einfach: Ein professio-
nelles Konzept verbindet gemeinsam

nutzbare und kostengiinstige Standard-

elemente mit einer gezielt eingesetzten
Individualisierung. Ziel: jedes Magazin
ein Unikat, effizient und preiswert zu

produzieren.

Titelidee, Grundlayout und Basis-
redaktion als Baukastensystem

Mit der neuen Systemlésung steht eine
praktikable Gesamtlésung zur Ver-
fiigung. Eine grofle Auswahl an Titel-
entwiirfen und Layoutvorschligen fur
Inhalt und Redaktion kénnen zu einem
individuellen Produkt kombiniert und
zusitzlich in allen relevanten Details auf
das Corporate Design jedes Unter-
nehmens angepasst werden. Eine teure
Vorentwicklung entfillt, die genutzten
Basismodule werden nur mit einem ge-
ringen anteiligen Honoraranteil vergitet.
Alle Inhalte werden kompetent, leser-
freundlich und individuell fir das jewei-
lige Unternehmen geschrieben. Zusitz-
liche Basistexte, bestehend aus neutralen,
votbereiteten Business-News stehen zur
optionalen Erweiterung im Systembau-
kasten zur Verfugung. Das Ergebnis:
Ein professionelles Magazin. Und eine
regelmifig Kundenkommunikation.
Aktuell, sympathisch und mit hohem
Imagefaktor.

Klimaschutz durch Innovation

Vataentall Baut Al et
erea PRI

fiar wim Hradtweerh sl
IZE.I-linl.:l'dl-dun‘

Inhouse-Veranstaltung: Vattenfall
priasentiert CO,-neutrales Kraft-
werk im Druckhaus Berlin-Mitte

Am 13. Marz durften wir die Vattenfall Europe AG und
Giste aus Wirtschaft und Politik begriien.

Von Kunden, fiir Kunden, beim Kunden:
partnerschaftliche Unternehmenskommunikation

,»otrombeschaffung und Klimaschutz®, unter diesem

Thema konnten sich die geladenen Giste tiber den Ener-

giemarkt aus 6kologisch-6konomischer Sicht informieren.

Anschlieend rundete eine Besichtigung der Druckerei

die gelungene Veranstaltung ab.




