
Editorial   .............

4 |06

DBM 

products
für Kunden und Partner 

Plakate haben viele Gesichter: Sie lä-
cheln die wartenden S-Bahn-Fahrer von 
den Bahnsteigseiten an, schreien Pas-
santen von Häuserwänden entgegen 
oder vertreiben auf informative Weise die 
Zeit in der U-Bahn. Jetzt, kurz vor der 
Berlinale, sind sie in der gesamten Berli-
ner Innenstadt präsent. Und tatsächlich 
bietet kaum eine andere Werbeform so 
hohe Kontaktmöglichkeiten. An Knoten-
punkten in Großstädten etwa können 
Plakate mit einer Reichweite von bis zu 
90 Prozent aufwarten. 

Die verbreiteten Auffassungen, Autofah-
rer könnten Plakate im Vorbeifahren nicht 
sehen oder vorbeihastende Fußgänger 
würden Plakate nicht wahrnehmen, sind 
faktisch falsch. Über peripheres (strei-
fendes) Sehen sind sie wahrnehmbar. Sie 
gehen jedoch in der Informationsflut un-
ter, wenn sich anschließend beim poten-
tiell Wahrnehmenden kein „Aha“-Effekt 
einstellt. Als Auslöser dieses Effektes 
bieten sich ungewohnte und besonders 
intensive Reize an, z. B. Signalfarben 
und -formen, starke Schlüsselbilder, die 
mit den Marken verknüpft werden (z. B. 
die lila Kuh) oder auch Gegenstände, die 
in einen neuen Kontext gestellt werden. 

Natürlich wirken optische Reize beson-
ders in Verbindung mit einer guten Idee. 
Ein gutes Plakat braucht eine originelle 
oder überraschende Idee, die simpel, 
einprägsam und schnell zu erfassen ist. 
Da Plakate nicht gelesen, sondern „ge-
schaut“ werden, muss die Botschaft in 
1 bis 2 Sekunden vermittelt werden. So-
lange braucht die menschliche Wahrneh-
mung zum Erkennen und Verstehen. Ob 
die Idee auf dem Plakat verstanden wird, 
hängt davon ab, wie viele Bild- und Text-
Informationen zu verarbeiten sind und 
wie sie aufeinander bezogen sind. Stützt 
der Text das Bild oder bildet er einen  
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Liebe Geschäfts
partner,

erneut konnten wir die Einhaltung der 
Qualitäts- und Umweltnormen nach 
DIN EN ISO 9001:2000 und DIN EN ISO 
14001:2004 sowie der EMAS unter Be-
weis stellen. Für unsere Werke in der 
Schützenstraße und in Großbeeren ha-
ben wir im November 2006 erfolgreich 
die Zertifizierung unseres integrierten 
Qualitäts- und Umweltmanagementsys
tems erneuert. Zur selben Zeit wurde un-
sere Umwelterklärung nach der EMAS II 
(EG-Öko-Audit) geprüft und bestätigt.

Qualitäts- und Umweltmanagement sind 
wesentliche Eckpfeiler unserer Unter-
nehmenspolitik. Die konsequente An-
wendung beider Managementsysteme 
sorgt für eine ausgewogene Einheit von 
Kundenzufriedenheit und Mitarbeiter-
motivation. Unser Unternehmen stellt 
sich auf innovative Weise den Heraus-
forderungen dieser Zeit. Das beweist 
auch unsere Nominierung beim „Druck 
und Medien Award 2006“ in der Kate-
gorie „Innovativstes Unternehmen des 
Jahres“. Auch wenn es schließlich kei-
nen Award für uns gab: Wir sind stolz 
darauf, dass wir an diesem Abend, an 
dem die Besten der Druckbranche zu-
sammenkamen, mit einer „Besonde-
ren Erwähnung“ für unsere Aktivitäten 
im Bereich „Vernetzte Druckerei“ und 
„Papermanagement“ geehrt wurden.

Ich wünsche Ihnen – auch im Namen 
von Herrn Preißler und Herrn Wittfoht 
– ein schönes Weihnachtsfest und einen 
guten Start ins neue Jahr. 

Dieter Ebert
Bereichsleiter

provozierenden Antagonismus, der ein 
intensiveres Nachdenken erfordert?

Bei der Bildgestaltung ist darauf zu ach-
ten, dass die Formen scharfe Konturen 
haben und das grafische Gewicht ober-
halb der Bildmitte liegt. Das Logo sollte 
in Blickführung platziert sein, vorwiegend 
im rechten Bildquadrat. Je weniger Ele-
mente, umso leichter die Informations-
verarbeitung. Texte werden am Besten 
verstanden, wenn sie knapp und einfach 
sind. Schließlich kann der Mensch nur 4-7 
Informationseinheiten in sein Kurzzeitge-
dächtnis aufnehmen. Ein eingängiger Slo-
gan oder ein kurzer Appell reichen oft aus, 
damit die Botschaft im Gedächtnis bleibt.

Plakate eignen sich also nicht für kom-
plexere Botschaften. Dagegen leisten 
sie gute Dienste, um beispielsweise vor 
dem „Point of Sales“ noch mal auf eine 
Marke oder ein Produkt aufmerksam zu 
machen. Und ihrerseits den Kunden ins 
Visier zu nehmen. 

CASINO ROYALE 
Papier: LuxoMagic 135 g/qm, Druck: 4/3 farbig 
Format: 90 x 127 cm, Agentur: Maßmann, Neuser an der 
Spree im Auftrag von Sony Pictures



...........................................................

Aus der Praxis�...................................................

Ob als Filmplakat, Veranstaltungsinfo oder 
Imagewerbung – Plakate sind in ihren Ein­
satz­möglichkeiten unglaublich vielfältig. 
Deshalb setzen viele unserer Kunden auf 
Plakate, z. B. Sony Pictures, die Humboldt 
Uni und das Deutsche Rote Kreuz. 

Jagdfieber 
In „Jagdfieber“ lernt ein zahmer Grizzly na-
mens Boog von einem schmalbrüstigen Hir-
schen namens Elliot, wie man im Wald wäh-
rend der Jagdsaison überlebt. Gemeinsam 
drehen sie den Spieß um und blasen nun ihrer-
seits zusammen mit den anderen Tieren des 
Waldes zum Angriff auf die Jäger! 

Plakatformat: 84,1 x 118,9 cm 
Papier: 115 g/qm, Affichen Blue Back oder 
auch Plakatpapier genannt, erfüllt spezielle 
technologische Voraussetzungen für das Ein-
weichen vor der Plakatierung. Der speziell für 
Außenwandplakate verwendete Kleber bewirkt 
die besondere Witterungsbeständigkeit.

Das Plakat ist im 6/1 Plakatformat 4/0-farbig 
gedruckt und wird aus drei Teilen zusammen
gesetzt. Es wurde vor dem Kinostart am 
09.11.2006 bundesweit an Litfasssäulen und 
ebenen Plakatanschlägen angebracht. 

Agentur: Maßmann, Neuser an der Spree  
im Auftrag von Sony Pictures

Was Sony Pictures, Humboldt-Uni und 
DRK gemeinsam haben

Ab Januar gibt es neue Möglich- 
keiten für die Plakatproduktion.  
Mehr auf Seite 4.

Tipp � ...
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Mosse-Lectures
Papier: LuxoSatin, 135 g/qm, 4/0-farbig
Format : 59,4 x 84,1 cm
Die Vortragsreihe zum Thema „Die Öffentlichkeit 
von Kultur“, in der prominente Redner Die Vor-
tragsreihe „Mosse-Lectures“ der Humboldt Uni-
versität findet bereits seit 1997 statt. Der 1999 
verstorbene amerikanische Historiker George 
L. Mosse eröffnete die Reihe im Mai 1997 noch 
selbst. Drei bis vier Mal im Jahr informiert der 
Aushang in den Berliner Hochschulen über Vor-
träge bekannter Redner aus Politik und Wissen-
schaft, Schriftsteller, Künstler und Architekten 
zum Thema „Öffentlichkeit von Kultur“. 

DRK (135 g/qm, 42,0 x 59,4 cm)
Das „Alien-Motiv“ ist eines von drei 
Plakatmotiven, das das DRK derzeit 
für seine Imagekampagne einsetzt. 
Das A2-Format ist für Werbung in öf-
fentlichen Verkehrsmitteln gedacht. 
Nach einer Verteilerliste wurden die 
Plakate an Verkehrsverbunde im ge-
samten Bundesgebiet versandt. Das 
Motiv wurde auf mattgestrichenem 
Bilderdruckpapier gedruckt.

Plakat im DIN-Format 
DIN A1  59,4 x 84,1 cm hoch
DIN A0  84,1 x 118,9 cm hoch

Plakat 4/1
2 Bogenteile à 84,1 x 118,9 cm, 
hoch angeschnitten

Plakat 6/1 
3 Bogenteile à 84,1 x 118,9 cm, 
hoch angeschnitten 

Unsere Kompaktklasse
Durch eine leichte Format
änderung passen mehr Nutzen 
auf die Druckform. Nur fünf 
Prozent kleiner als die DIN-
Formate, spart man bei der 
Kompaktklasse insbesondere 
bei Motivwechsel. 

A1  56,5 x 80,0 cm
A0  80,0 x 113,0 cm

Formate für Plakate
Auf unserer Homepage www.druckhaus-berlin-mitte.de
finden Sie Informationen zu unseren Preisen. Einen er-
sten Überblick erhalten Sie durch die hinterlegten Preisli-
sten. Mit unserem Preiskalkulator können Sie sich zudem 
bequem die aktuellen Preise anhand Ihres individuellen 
Druckauftrages errechnen lassen. Wählen Sie einfach 
über die Klappboxen die Format-, Druck- und Papier
eigenschaften aus und geben Sie die gewünschte Auf
lagegröße ein. Ihr Angebot können Sie sich unverbind-
lich erstellen und ausdrucken oder nach Eingabe Ihrer 
Kontaktdaten gleich eine Bestellung auslösen.

Preiskalkulator

Rosenstolz 
Papier: Affichen Blue Back,  
115 g/qm, 4/0-farbig
Format: A0-A1-A3
Die Touren-Plakate von Rosen-
stolz wurden in drei unterschied-
lichen Größen gedruckt, so dass 
sie für Litfasssäulen, Vitrinen und 
Aushänge eingesetzt werden 
können.

.................................................................

.................................................................
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Konzept + Realisation + Text  
Anja König Unternehmenstexte
Gestaltung Andrea Jaschinski
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Ab Januar geht im Druckhaus Berlin-
Mitte eine neue, innovative Druckma-
schine der Firma Koenig & Bauer AG aus 
Radebeul in Betrieb. Der echte „Alles
könner“ im mittelformatigen Bogenoffset 
ergänzt den bestehenden Maschinen-
park perfekt. Bereits seit Mitte Oktober 
laufen die Vorbereitungen und erste 
Testdrucke. Die KBA Rapida 105-6+L CX 
ALV2 ist in ihrer Konfiguration zukunfts-
orientiert und setzt ein breites Spek-
trum an Kundenwünschen um. Sechs  
Druckwerke und ein UV-Lackwerk bieten 
zahlreiche Druck- und Veredlungsmög-
lichkeiten. 

Durch die Hybrid-Technologie ergeben 
sich zusätzlich hochinteressante Effekte: 
Hierbei wird passend zum Motiv eine 

partielle Lackdarstellung in der Druck-
vorstufe ausgearbeitet. Über eine Druck-
platte trägt man einen Öldruckeffektlack 
auf das Motiv und überdruckt es mit 
einem UV-Lack vollflächig. Der ölbasie-
rende Lack reagiert mit dem chemie-
basierenden UV-Glanzlack. Es entsteht 
an den zweifach bedruckten Stellen ein 
„Pearleffekt“, der das Druckprodukt op-
tisch aufwertet. Auch Bedruckstoffe bis 
zu einer Dicke von 1,6 mm (Karton) lassen 
sich qualitativ hochwertig verarbeiten.

Bei Fragen zu Einsatzmöglichkeiten der 
neuen Druckmaschine und Interesse 
an der „Hybrid-Technologie“ bieten wir 
Ihnen eine umfassende Beratung. Schi-
cken Sie dafür das Antwortfax an uns 
zurück. 

Neue Druckmaschine  
im Druckhaus Berlin-Mitte

Am 19. September kamen Wirtschaft, 
Politik und Direktmarketingdienstleister 
zusammen, um sich über die Möglich-
keiten der direkten Kommunikation zu 
informieren. Veranstalter war der Direkt-
marketing-Dienstleister ODS. Neben 
einem attraktiven Vortragsprogramm 
präsentierten sich zahlreiche Aussteller, 
darunter auch das Druckhaus Berlin-
Mitte. 
 
Schwerpunkt war in diesem Jahr das 
Thema „Direktmarketing für öffentliche 

Verwaltungen und Parteien“. Die von der 
ehemalige Präsidentin des Deutschen 
Direktmarketingverbandes Kerstin Pleh
we gegründete Initiative prodialog erläu-
terte, wie sich mit Direktmarketing die 
Wahlbeteiligung erhöhen lässt. Die Agen-
tur UnternehmensTexte stellte „5 Vor
schläge für eine kreative Mailing-Idee“ 
vor und erläuterte diese auch an Mai-
lings aus dem Druckhaus Berlin-Mitte.  
Mehr Informationen und die Vorträge 
zum Download finden Sie im Internet 
unter www.bbdt.de 

2. Berlin Brandenburg 
Direktmarketing Tag

Kurz gefasst:
Papierformat:  
max. 740 x 1050 mm 
min. 340 x 480 mm
max. Druckformat:	
730 x 1050 mm
Produktionsleistung:  
bis 18.000 Bogen/h

Aus dem Unternehmen�...........................



Faxantwort an 030 - 20  35  32  75

Ihre Adresse

Firma  ........................................................................	 Ansprechpartner  ............................................................

Straße  .......................................................................	 PLZ/Ort  ..........................................................................

Telefon  ......................................................................	 Fax  .................................................................................

E-Mail  .......................................................................	 Internet  .......................................................................... 

Ihre Wünsche

Wir interessieren uns für

	   Plakate

	   die UV-Hybrid-Technologie

	   die Einsatzmöglichkeiten der KBA Rapida

Bitte nehmen Sie Kontakt mit uns auf.

Ihre Mitteilungen

	 Wir möchten die products regelmäßig erhalten.

	 Wir möchten die products nicht mehr lesen. 

	 Bitte schicken Sie die products auch an  ...........................................................................................................

	 Bitte schicken Sie Ihren E-Mail-Newsletter an  ...................................................................................................

	 Unsere Adresse hat sich geändert (siehe oben).

	 .............................................................................................................................................................................

Ihre Hinweise

.................................................................................................................................................................................. 
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