Editorial

Liebe Geschéfts-

freunde,

vielleicht erkennen Sie sie ja: unsere
alte Kundenzeitung ,druckhaus-berlin-
mitte.de‘. Obwohl sie uns jahrelang
treue Dienste im Kontakt mit lhnen ge-
leistet hat, fanden wir, dass es Zeit war
fir einen Relaunch. Denn die gewach-
sene Vielfalt und Leistungsfahigkeit, die
Sie von uns kennen, fanden wir (und Sie
vielleicht auch) in der ,druckhaus-berlin-
mitte.de’ nicht wieder.

Deshalb tritt jetzt die ,DBM products’
ihre Nachfolge an. Ihr Name ist Pro-
gramm: Unter jeweils einem Themen-
schwerpunkt prasentieren wir Praxisbei-
spiele, die in unserem Haus entstanden
sind. Wir wollen lhnen mit kreativen
Verarbeitungstechniken Anregungen fir
Ihre Drucksachen geben. In jeder Aus-
gabe finden Sie ein Antwortfax, mit dem
Sie direkt weitere Informationen zum
Thema anfordern kénnen.

Den Anfang macht — wie kdnnte es an-
ders sein — das Thema Kundenzeitung.
Die nachsten Ausgaben werden sich
mit Mailings und Werbeartikeln beschaf-
tigen. Mit der Zeit soll ein Nachschlage-
werk entstehen, das Sie in unserer haus-
eigenen Buchbinderei auch binden lassen
kénnen. Aber bis dahin vergehen einige
Jahre, denn die ,products‘ erscheint vor-
erst vier mal im Jahr als Vierseiter.

Wenn lhnen die ,products’ gefallt, freuen
wir uns, wenn Sie sie weiterempfehlen.
Wir nehmen lhre Geschéftspartner gern
in unseren Verteiler auf.

Viel Vergntigen beim Lesen!

Herzlichst
Ihr Herbert PreiBler

fur Kunden und Partner

Thema :

Aufwartstrend

bei Kundenmagazinen

Die Branche startet offenbar in ein erfolg-
reiches Jahr. Eine Befragung unter Cor-
porate Publishing-Dienstleistern ergab,
dass man optimistisch in die Zukunft
blickt. ,Die Bremsen sind gelockert” so
Winfried Lllsdorf von Corps Corporate
Media. Prof. Dr. Peter Winkelmann von
der Fachhochschule Landshut rechnet
mit einem Budgetplus von 10 Prozent
und Manfred Hasenbeck, Prasident des
Forums Corporate Publishing, sogar mit
einem ,satten zweistelligen Wachstum®.

Derzeit erscheinen mehr als 3.000 Unter-
nehmensmagazine mit insgesamt rund
50 Millionen Exemplaren im deutsch-
sprachigen Raum.

Erklarbar wird der Trend zu Kundenma-
gazinen mit dem wachsenden Ansehen
der Offentlichkeitsarbeit allgemein, den
geringen Streuverlusten, aber auch mit
der gestiegenen Qualitdt der Publika-
tionen.

Diese spiegelt sich auch in den 500
Bewerbungen um den BCP Best of Cor-
porate Publishing 2004 wieder, darunter
160 Mitarbeitermagazine. Nachdem es
jahrelang verschiedene Wettbewerbe
gab, wird der ,Oscar’ fir Unternehmens-
magazine seit zwei Jahren gemeinsam
vom Forum Corporate Publishing (FCP),
acquisa, Horizont und w&v ausgerichtet.

Nach der Rekordbeteiligung 2004 wurden
2005 einige Kategorien zusammengefasst.
So gibt es nur noch 25 Auszeichnungen,
u. a. in den Hauptkategorien ,Business-to-
Business’, ,Business-to-Consumer‘ und
den Sonderkategorien ,Mitarbeiterpub-
likationen, ,Newsletter’ und ,Customer

Energiemagazin

1. Preis in der Branchengruppe Energie:
swb Enordia GmbH (2004)

Relationship Communication‘. Uberarbei-
tet wurden auch die Bewertungskriterien
und ihre Gewichtung. So sollen inhaltliche
und kommunikative Kriterien kiinftig eine
groBere Rolle spielen.

Anmeldungen zum BCP Best of Cor-
porate Publishing 2005 sind noch bis
zum 11. Marz 2005 mdglich. Verliehen
wird der begehrte Preis am 6. Juli
im Anschluss an den internationalen
BCP-Kongress in Miinchen. Mehr Infor-
mationen zum BCP unter www.forum-
corporate-publishing.de.

Seminare

Begleitend zum Themenschwer-

punkt jeder Ausgabe bietet das
Druckhaus Berlin-Mitte Seminare
fur seine Kunden und Interessenten
an. Mehr dazu auf Seite 2.




Aus derPraxis = 3

Forschung unterhaltsam prasentiert

Als am 16. Juni 2004 die Jury
des Wettbewerbs ,BCP - Best
of Corporate Publishing’ die
Besten in der Branchengruppe
,Gesundheit’ auszeichnete, wa-
ren Barbara Funk-Ott und Frank
Richtersmeier, die beiden verant-
wortlichen Mitarbeiter in der Un-
ternehmenskommunikation von
Schering, sichtlich stolz. Immer-
hin hatte die Jury das Schering-
Forschungsmagazin bereits zum
zweiten Mal zum besten Kunden-
magazin im Bereich ,Gesundheit’
gewahlt. Unter den 515 eingereich-
ten Kundenmagazinen aller Bran-
chen lag ,livingbridges‘ sogar auf
dem 2. Platz der Gesamtwertung.

Die w&v urteilte damals: ,,Die Entschei-
derebene mag keine techniklastigen
Texte. Information, augenzwinkernd
prasentiert, ist oft spannender.”“ Dass
Jivingbrigdes‘ was vom Augenzwinkern
versteht, zeigt auch die Zitrone mit
Duftlack auf Seite 19. Reibt man an ihr,
entfaltet sich ein zarter Zimtduft. Wer
jetzt verwirrt ist, liegt richtig: Es geht um
Wirklichkeit und Wahrnehmung in dieser
Ausgabe.

Doch das Heft — gedruckt und weiterver-
arbeitetim Druckhaus Berlin-Mitte —kann
noch mit mehr Finessen aufwarten: So
ergibt der partielle Auftrag von UV-Lack

Aus dem Unternehmen

1. Preis in der Branchengruppe Gesundheit: Schering AG (2004)

zusammen mit 2 x Pantone-Leuchtfarbe
eine interessante Oberflachenstruktur.
Ein Gewinnspiel mit beigehefteter Ant-
wort-Karte und die Moglichkeit, das
Magazin mit einer zweiten Antwortkarte
kostenlos zu abonnieren oder weiterzu-
empfehlen, sorgen flr guten Kontakt mit
den Lesern.

Die Macher des Heftes (das Magazin wird
in Zusammenarbeit mit der Kommunika-
tionsagentur Widera/Kdéln und Magazine

DBM legt Seminarreihe auf

Um Sie bei lhrer Arbeit mit Ihren Printpro-
dukten noch mehr zu unterstitzen, bieten
wir eine Seminarreihe fir unsere Kunden
und Interessenten an. Wir freuen uns,
dass wir fir das Thema ,Kundenzeitung’
Frau Anja Kénig gewinnen konnten. Sie
ist Fachwirtin Direktmarketing, Dozentin
an der Deutschen Direktmarketing-Aka-
demie und entwickelt und betreut flr

zahlreiche mittelstdndische Unterneh-
men Kundenzeitungen und Newsletter.

Das eintdgige Seminar vermittelt ver-
schiedene konzeptionelle Ansatze, jour-
nalistische Inhalte und Produktions- bzw.
Vertriebsmdglichkeiten. Gerne koénnen

Sie lhre Kundenzeitung zum Seminar
mitbringen.

Factory/Hamburg erstellt) beweisen,
dass wissenschaftliche Publikationen
nicht trocken sein missen: Ein Inhaltsver-
zeichnis in Form von Mindmaps, hoch-
wertige Fotos und ein Comic lassen ein
Wissenschaftsmagazin entstehen, dass
die Konkurrenz am Kiosk nicht scheuen
muss. ,livingbridges® ist in Deutsch und
Englisch zu beziehen.

www.schering.de

Termin: 10.5.05 von 9.30 bis 16.00 Uhr
Ort: Druckhaus Berlin-Mitte, Schitzen-
straBe 18, 10117 Berlin — Seminarraum
Kosten inklusive Verpflegung: 40,- €
inkl. MWSt

Sie kdnnen sich direkt mit dem Antwort-
fax in dieser Ausgabe bei unserem Ver-
triebsleiter Herrn Wittfoht anmelden.
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Das Tankstellen-Magazin von TOTAL besteht ] \ J—— 3!
aus einem 170 g/m?2 starken Umschlagkarton, : 5 g -

der durch eine Cellophanierung veredelt wurde. kS B
Die Innenseiten bestehen aus 100 g/m? matt-
gestrichenem Bilderdruckpapier. Gleichwohl
entsteht der Eindruck eines Hochglanzmagazins.
Durch die Ruckstichheftung mit Ringdsen ist das

Kundenmagazin auch zum Abheften geeignet.
www.total.de
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KLEXER Zeitungsformat ein
Das Grundschul-Magazin des Cornelsen Verlages hochwertiger Ge-
richtet sich an Lehrerinnen und Lehrer und beweist, samteindruck. Die -

dass lllustrationen nicht nur Schulbiicher auflockern.
Bestellkarte und Antwortcoupon sorgen flir einen
intensiven Kontakt mit der Zielgruppe.
www.cornelsen.de

stimmungsvollen
Fotos kommen auf
diesem Untergrund
gut zur Geltung.
www.tc-hotels.com

Aus dem Unternehmen

Leipziger Buchmesse vom 17.-20.3.2005

Nach einem erfolgreichen Start im letzten Jahr werden wir auch diesmal auf der
Leipziger Buchmesse mit einem Stand vertreten sein. Gemeinsam mit der Berliner

Buchbinderei Stein & Lehmann informieren wir Sie Uber die vielfaltigen Méglich-
keiten der Buchproduktion in unserem Haus.

Wenn Sie unserem Vertriebsleiter Herrn Wittfoht Ihren Besuch unter
hwittfoht@druckhaus-berlin-mitte.de anktindigen, schicken wir Ihnen lhre persén-
liche Freikarte fUr die Leipziger Buchmesse.

Wir freuen uns auf lhren Besuch in Halle 2 Stand C 108. Und weil der heimliche
Am Stand des Cornelsen Verlags Berlin,

Renner der letzten Buchmesse eigentlich unsere Smarties waren, gibt es natirlich
Foto: Leipziger Messe GmbH / Uwe Frauendorf \ \ .. .-
wieder eine siiBe Uberraschung.




Nachgefragt bei

M |Chae| H Oﬂ |Ch Geschéaftsfuhrer Forum Corporate Publishing

Gibt es aus lhrer Sicht einen Trend bei Und der wére ...

Kundenmagazinen? Die Zielgruppe der Mitarbeiter wird wichtiger. Unternehmen

Angesichts der zunehmenden Zahl an Ubertragen ihre positiven Erfahrungen mit Kundenmagazinen

Magazinen, die sich an Top-Entscheider im nun auf Mitarbeiterpublikationen. Zum einen miissen Veran-

Unternehmen richten, wird die Haptik des derungen im Unternehmen mit ehrlicher, qualifizierter Infor-

Magazins wichtiger. Hier l&sst sich ein Trend ~ mation begleitet werden. Zum anderen geht es darum, bei

zu hochwertigem Papier, z. B. ab 150 g/m2, Mitarbeitern gréBtmdgliche Identifikation mit dem Unternehmen
erkennen, um die Zielgruppe auf Augenhéhe anzusprechen. zu erreichen. Ich sehe in der Mitarbeiterkommunikation einen
Auch Drucklackierung beobachten wir immer ofter. Es gibt Wachstumsmarkt fiir Corporate Publishing-Dienstleister.
allerdings noch einen anderen Trend ... Vielen Dank fiir Ihre Antwort.

Deutsche Post AG
Entgelt bezahlt
der und Partre 10831 Berlin BZ 10
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Druck ABC & s s denberate

Lackierung Methode zur Veredelung und zum Schutz von

Drucksachen. Dabei wird nach oder wahrend des Druck- s ¥ AUS-be s cl i . ,‘. N

vorgangs ein Lack auf die bedruckten Bégen aufgetragen. e e el. 20 grid Hartwig el. 20 5

Laminierung Methode zum Schutz oder zur Veredelung ea AuBendie

von Drucksachen. Dabei wird das Produkt mit einer trans- egfried e el. 20 8 a eb el. 20 9

parenten Kunststofffolie iberzogen. SHErEe °° i =C i SoSEC o° ; =66
@d b d D @l b e.de

Laser-Ausdrucke haben gegenlber anderen Druckprin- am Reha el. 20 5

zipien wie z. B. Tintenstrahldrucken den Vorteil, dass sie RE =C °C =ae 0

beziglich Schrift, Gestaltung und Umbruch der Endaus- Repro/Digitald ¥ . : . X de

gabe identisch sind. e orste el. 20 04




Faxantwort an 030 -20 35 32 75 z. Hd. Herrn Wittfoht

lhre Adresse

FIrmMa o Ansprechpartner ........cccocceiiieiieiiieieeeeeeeeeeeee
SEABE .o PLZ/OXM e
TEIETON e FaX oo
E-Malil ... INternet ...
lhre Wiinsche
O Bitte beraten Sie uns zum Thema Kundenzeitungen
O Wir melden hiermit ...... Personen fiir das Seminar ,Professionelle Kundenzeitungen‘ am 10.5.05 an.
O Bitte schicken Sie uns ein Angebot fiir unsere Kundenzeitung
OA4 O AS5 O anderes Format ............ MM X eveeennnee mm
Umschlag Innenseiten
Auflage | e | e
Seitenzahl = | s | e
=T o[ 7o o (= [ R
Grammatur = | s | e
Farben veene/ o farbig | Ll /. farbig
00 4c/Euroskala O 4c/Euroskala
O Lack (vollflachig) O Lack (vollflachig)
O Lack (partiell) O Lack (partiell)
Sonderfarben | s b
Veredlung O UV-Lack O Cellophanierung [ .eeeeeiiiiieeeeeeeee e

Weiterverarbeitung [ Ruckstichheftung [ Klebebindung O Hardcover

Versand O Frei Haus 0 Abholung [0 Direktversand an Empféngerliste

lhre Mitteilungen

0 Wir mochten die ,products’ regelmaBig erhalten.

O Wir mdchten die ,products‘ nicht mehr lesen.

[0 Bitte schicken Sie die ,prodUCES® QUCH @N ....cciiiiiiiii e e e e e e e e e e e e e e e e e e e annnnreeeeeeaaaaeeas

O Unsere Adresse hat sich gedndert (sieche oben)

Druckhaus Berlin-Mitte GmbH Schitzenstr. 18 10117 Berlin-Mitte Tel: 030-20 35 32 34 Fax: 030-20 35 32 75 www.druckhaus-berlin-mitte.de



